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	Темы курсовых работ 

	1. Современный маркетинг, основные категории и тенденции развития.
2. Маркетинг   территорий, как инструмент управления региональным развитием.
3. Регион, как объект исследования территориального маркетинга.
4. Сущность и особенности   территориального продукта, способы его формирования. 
5.  Туристские и рекреационные потребности, их место и роль в системе потребностей населения. 
6. Туристские и рекреационные ресурсы как основа формирования территориального   продукта.
7. Потенциал   территорий, особенности его оценки
8. Комплекс маркетинга территории, характеристика основных элементов, особенности разработки.
9. Современные средства продвижения   территорий.
10. Выставочная деятельность территории, как важнейший элемент ее продвижения.
11. Электронный маркетинг, его роль и значение в формировании коммуникативной политики администрации   территории.
12.  Официальный Сайт   администрации как инструмент развития.
13. Новейшие электронные технологии продвижения   территории.
14. Сущность и значение имиджа территории.
15. Формирование имиджа   территорий.
16.  Особенности брендинга   территорий.
17. Городской   продукт его специфика и особенности формирования.
18.  Маркетинг городов и   центров, основные понятия, специфические особенности
19. Маркетинг достопримечательностей как важнейший элемент маркетинга   территорий.
20. Особенности маркетинга достопримечательностей, роль и значение тематических парков в формировании привлекательного имиджа   территорий
21. Основные проблемы и тенденции в области продвижения   регионов.
22. Разработка стратегии продвижения   регионов на внутренние и внешние рынки.
23. Программы продвижения России на региональном и международном уровне, особенности формирования региональных программ продвижения.
24. Маркетинговые исследования, как эффективный способ установления обратной связи с потребителями региональных   продуктов и услуг.
25.  Роль и значение региональных маркетинговых центров в продвижении   регионов.
26. Музейные бренды и особенности их формирования.
27. Историко-культурные центры как полюса экономического роста территории.
28. Роль   инфраструктуры в формировании территориального   продукта.
29. Концепции маркетинга, особенности их применения в формировании программ развития   территории.
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